10 tips om att ta tillfallet i akt

Grundforutséttningen for att kunna reagera snabbt pd hindelser i omvirlden &r att ni 1 forvig har
diskuterat och tagit stéllning 1 ett antal strategiska fragor: Vad vill vi uppnd med vart pr-arbete?
Vilken dr mélgruppen? Vilka ér vara viktigaste budskap? Vem ska vara talesperson? Utan dessa
forberedelser riskerar ni att viktiga tillfallen glider er ur hinderna, eller att ert agerande blir Gverilat.
Léas mer under 15 tips om forberedelser”.

Kontakta media ndr dagens nyhetsimne gor er extra intressanta. Ligg inte ansvaret {or att ringa till
journalister pa en pr-byra. Journalisterna vill tala direkt med foretagets eller organisationens
foretradare, inte med mellanhénder.

Mangfaldigande av denna text dr tilldtet med angivande av kdllan: www.westander.se

1. Kontakta TT

Ring nyhetsbyran TT tidigt pd4 morgonen om en morgontidning eller radions nyheter har en
nyhetsmadssig historia som ni vill kommentera. Om ni kontaktar TT redan innan de borjat skriva, ar
sannolikheten stor att ni fir in er kommentar. Ar TT:s text redan utséind ir sannolikheten diremot
liten.

Exempel: Svenska Freds ldste att vapentillverkaren British Aerospace skulle bli deldgare 1 Saab och
kontaktade TT via telefonsamtal och pressmeddelande, varpa TT dtergav Svenska Freds och
forsvarsministerns kommentarer till affdren.

2. Fokusera pa hdndelser under dagen

Var medvetna om nir det hinder massmedialt intressanta saker inom ert omrade (en fraga
behandlas i ett riksdagsutskott, nigon framtrader, en utredning presenterar sitt betdnkande etc).
Informera era journalistkontakter om alla nyheter och ge dem bakgrund, fakta och kommentarer.

Exempel: I samband med en solférmérkelse gick S:t Eriks Ogonsjukhus ut med ett
pressmeddelande om hur man skyddar 6gonen nir man tittar pd solféormorkelsen. Det resulterade 1
manga pressklipp.

3. Haka pa "avslojanden"”

Kontakta media som “avsldjat” nagot och erbjud kompletterande information eller nya
infallsvinklar. Om media haft en stort uppslagen historia, vill de ofta f6lja upp med kommentarer
och nya aspekter. Uppf6ljningen visar att det verkligen var ett "avsldjande”!

Exempel: Nér media avsldjade att kung Carl Gustaf hyllat Bruneis diktator, kommenterades detta av
ett stort antal statsvetare. Storst utrymme fick professor Olof Petersson, som talade om en
“konstitutionell kris”.

4. Haka pa "affdrer”

Nar media satt beteckningen “affar” pa nagot, gar det mediala drevet. Da ar det 1att att fa publicitet,
om ni har nagot relevant att tillféra. Alla medier rapporterar och konkurrerar om de bésta
vinklingarna.

Exempel: Skandiaaffaren skapade ett stort medialt utrymme for personer med expertsynpunkter pa
etiken 1 ndringslivet generellt och pa foretagens bonussystem specifikt.

5. Utnyttja nyhetstorkan

Det ar visentligt lattare att fa genomslag nér det dr nyhetstorka. Torkan &r vérst 1 juli och forsta
veckan 1 augusti, men forekommer ocksa under pasken och julen. Generellt dr det ocksa littare att
na ut under lordag och séndag dn under veckans 6vriga dagar. Forbered for nyhetstorkan 1 god tid
med fardigskrivna pressmeddelanden och debattartiklar — nir semestertiden narmar sig dr det ofta
svart att hinna med. Forprogrammera eventuella utskick och se till att kontaktpersoner ar



tillgéngliga per telefon nér utskicket ska ga.

Exempel: IOGT-NTO sénde under sommartorkan 2005 ut lans- och kommunspecifika
pressmeddelanden om alkoholens samhéllskostnader, med 6ver 260 medieinslag som foljd.

6. Uppmdrksamma arsdagar och jubileum
Utnyttja arsdagar och jubileum, sé att ett pressmeddelande eller en debattartikel kan inledas med
orden “’Infor rsdagen av...”.

Exempel: Volvo fick ett stort mediegenomslag nér de, strax fore Internationella kvinnodagen,
lanserade en konceptbil skapad av och for kvinnor.

7. Samplanera internt
Spara nyheter tills ni har behov av publicitet, exempelvis vid insamlingskampanjer eller dé ni ska
anskaffa kapital och behdver positiv publicitet.

Exempel: Ménga frivilligorganisationer soker skapa extra publicitet kring &rsskiftet 1 samband med
att deras inbetalningskort skickas ut.

8. Publicera for att paverka beslut
Vill ni pdverka ett beslut méste ni bilda opinion nér frdgan avgors, oftast 14ngt tidigare dn det
formella beslutet.

Exempel: Svenska Freds vapenexportforskare, Henrik Westander, ville bli utsedd till Arets lobbyist
1998 och publicerade ett antal debattartiklar under en kort period omedelbart innan juryn
sammantridde.

9. Gd pd andras presskonferenser
Naér andra aktorer héller presskonferens om er fraga bor ndgon fran er vara dir for att lyssna, lidra
och knyta kontakter med journalister.

10. Undvik dagar med stora hdndelser

Ligg lagt de dagar d4 mediekonkurrensen &dr hird, som da budgeten presenteras, regeringen krisar,
partiledare tillsdtts, socialdemokraterna har kongress, USA héller presidentval, en konflikt i
omvdérlden trappas upp etc.
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