15 tips pa nyhetsvinklingar

Media vill gérna beritta en bra historia for sina ldsare, tittare och lyssnare. Om er nyhet ger stoff till
dramaturgin &r det en fordel.
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1. Liten mot stor
Det ar latt att fa publicitet som uppstickaren som hotar monopol, karteller eller andra jéttar. Rollen
ar tacksam, eftersom man 4r ”pé samma sida” som journalisterna.

Exempel: Boldneforetaget SBAB har fétt publicitet genom att bygga om reklampelare framfor
bankpalatsen till SBAB-kontor och kora ut bolan med flakmoped.

2. Det dagsaktuella
Det &r léttare att fa publicitet kring en frdga om ni knyter an till en aktuell hindelse.

Exempel: Amnesty utnyttjade Goran Perssons uttalande om betydelsen av Kinas “politiska
stabilitet” fOr att lyfta fram Kinas brott mot ménskliga réttigheter.

3. Avslojanden
Media tycker om avsldjanden, ndgot som makten vill dolja, eftersom man hjilper dem att gora deras
jobb.

Exempel: Svenska Freds avsldjade ett stort antal vapenexportaffiarer. Om Bofors sjédlva redovisat
affarerna, hade den mediala uppmérksamheten inte blivit lika stor.

4. Ndrhetsprincipen
Media ér beroende av sin publik och serverar déarfor nyheter som antas ligga den néra. Nyckelord dr
exempelvis “ort for ort”.

Exempel: Folksams Jamstélldhetsindex maéter foretagens konsfordelning 1 styrelse, ledningsgrupp
och bland anstdllda. Indexet presenteras med lokala pressmeddelanden till media i respektive
kommun.

5. Det ovintade
Media rapporterar girna om det ovéntade, som far mottagaren att haja till. Det kan vara statistik
som slar hdl pd myter, ovidntade uttalanden eller ombytta roller.

Exempel: Nér Naturskyddsforeningen och Motormédnnen gemensamt kravde att man skulle ta
krafttag mot vaxthuseffekten, ledde sjélva samarbetet till uppmérksamhet.

6. Jamforelser
Media élskar jimforelser och “hela listan” ar ett populédrt uttryck.

Exempel: Alkoholkommittén jaimforde tio storre kommuner 1 en undersokning om ungdomars
alkoholvanor och attityder till olaglig alkoholhandel.

7. Konfrontation
Konfrontation ar mer intressant 4n samforstand och konfrontativt lagda personer far mycket
publicitet.

Exempel: Greenpeace har, tack vare sina aktioner, ofta fatt mer medieutrymme 4n
Virldssnaturfonden, trots att den senare ar en storre organisation.

8. Brott och straff
Rittsprocesser dr medialt intressanta, frdn anmélan till férhandling och dom. Det géller ocksé nér
foretag bryter mot egna regler eller vad som dr allmént accepterat, vilket Skandiaprocesserna visar.



Exempel: Coop utnyttjade rittegdngen mot reklamen for Anglamark till att 6ka medvetandet om
ekologiska produkter.

9. Loftesbrott och logner
Media tander nér ett 16fte sviks eller politiker ljuger. En debattartikel som inleds med orden
”Ministern ljuger” publiceras med stor sannolikhet.

Exempel: Det mest ihdgkomna yttrandet av USA:s forre president Bill Clinton dr 16gnen 1
direktsénd tv: "I did not have sexual relations with that woman, Miss Lewinsky.”

10. Det upprérande
Media uppmérksammar missforhallanden och ordttvisor. Men ocksa mer néraliggande oréttvisor
och uppenbart orimliga forhdllanden intresserar media.

Exempel: Lakare Utan Grinser granskade hur det humanitéra bistdndet fordelas och fann inget
samband mellan omfattningen av lidande och andelen bistand.

11. Det fyndiga
Rubriksittare spetsar girna till rubriker, leker med ord och gor rubrikerna dubbeltydiga. Gor jobbet
at dem och oka chansen for att er nyhet ska uppmérksammas.

Exempel: Svenska Freds vapenexportforskare Henrik Westander sokte vid flera tillféllen tjénsten
som krigsmaterielinspektor. Och foreningen utsag ddvarande forsvarsminister Anders Bjorck till
bista medlemsvérvare.

12. Hemliga handlingar
Journalister ogillar hemligstamplar och sympatiserar med dem som begir ut hemliga handlingar.

Exempel: De Handikappades Riksforbund (DHR Stockholm) fick publicitet for att fardtjansten i
Stockholm inte ville [dmna ut uppgifter om kostnaderna for resor med fardtjanstbuss (medan
berdrda taxibolag ldmnade ut motsvarande siffror).

13. Det spektakuldira
Det spektakuldra och dramatiska intresserar media, ddrav tirt- och stenkastarnas orimligt stora
genomslag 1 media.

Exempel: Coop illustrerade fordelarna med att kopa dgg fran frigdende hons genom att placera ut ett
antal burar med ménniskor 1, vilket gav stor medial uppmérksamhet.

14. Kéndisar
Igenkédnningsfaktorn dr viktig for media. Dérfor har en redan kidnd person léttare att sla igenom.

Exempel: Advokaten Leif Silbersky dr expert inom sitt omrade, men ocksa en kidndis som anlitas
flitigt av media som “’tyckare”.

15. Framgangssagan
Media dlskar Askungen och alla andra framgangssagor. Beritta for media nér alltfler tycker som ni,
koper era produkter eller blir medlemmar i er organisation.

Exempel: I varje valrorelse dgnar media extra stort utrymme &t det parti som gar bést i
opinionsundersdokningarna — ofta med resultatet att partiets stod 6kar 4n mer.
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