10 tips om mediebevakning

Mediebevakningsforetagen erbjuder flera tjdnster som &r anvindbara for alla som arbetar
systematiskt med medierelationer.
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1. Bevaka internet
Bestill bevakning av nyheter pd internet, sé att ni enkelt och effektivt kan méta genomslaget for era
pr-aktiviteter. Ni kan {4 rapporter per e-post och soka 1 arkiv bakat i tiden.

2. Bevaka tryckt press

Att {4 klipp ur papperstidningar kostar mer @n bara internetbevakning, men tillsammans ger dessa
bada tjdnster den mest heltdckande bilden av det som skrivs. F4 redaktioner ldgger ut allt material
pa webbplatsen.

3. Bevaka etermedia

Nir ni 1 forvig vet att ni kommer att medverka 1 tv eller radio bor ni se till att sjélva spela in
inslaget. Har ni missat inslaget gar det ofta att se eller hora det pa internet 1 efterhand. Bevakning av
etermedia dr dyra tjanster, men det kan vara vért pengarna om ni ocksé har tid och mojlighet att
analysera resultatet.

4. Bestdll bevakning i god tid

Om ni vill bevaka genomslaget for en sérskild aktivitet ska ni bestilla bevakningen innan
aktiviteterna genomfors. Det kan vara svért att gora en réttvisande métning genom att soka 1 arkiv
bakat 1 tiden.

5. Reagera

Skapa beredskap och rutiner for att snabbt kunna reagera pa publiciteten. F6lj upp med mer
information till journalister som skrivit om er. Erbjud kommentarer eller skriv debattartiklar nir
media uppmérksammar era frdgor. Papeka rena faktafel, men avsta fran att klaga vid negativ
publicitet.

6. Stotta er talesperson
Den som medverkar i media behdver stdd, berdm och uppmuntran. Utvérdera vad eventuell
medietrdning gav och overvag ytterligare eller forandrad medietrdning.

7. Sprid resultatet
Att se den egna publiciteten skapar stolthet och gemenskap 1 foretaget eller organisationen.
Informera om artiklarna/inslagen via e-post, intranét eller nyhetsbrev.

8. Ldgg ut pa webben
Ert mediegenomslag bor redovisas pé er webbplats som korta citat, girna med lidnkar till artiklarna.

9. Fordjupa analysen

Mediebevakningsforetagen erbjuder stora mojligheter att gora fordjupade analyser genom diagram
och tabeller som miter publiciteten efter olika kriterier som réackvidd, annonsvirde och geografisk
fordelning.

10. Utvirdera

Skapa rutiner for utvdrderingen sa att den inte gloms bort. Den bor utga fran de mal ni satt upp (se
15 tips om forberedelser”). Stéll er fragor som: Nar vi ut med vart budskap? Vad har media
publicerat och vad kan vi ldra av det? Bor vi satsa mer eller mindre pé pr framdver?
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