15 tips pa nyheter ni redan har

Den egna verksamheten genererar en mangd nyheter om foretaget eller organisationen. Missa inte
tillfallet!

Mangfaldigande av denna text dr tilldtet med angivande av kdllan: www.westander.se

1. Statistik

Media dlskar procenttecknet. Det ger ett intryck av objektivitet och trovirdighet, indikerar att en
undersokning gjorts och att trender kan beskrivas. Den som presenterar statistiken far
tolkningsforetrade.

Exempel: Apoteket presenterar kvartalsvis den samlade ldkemedelsforsédljningen och ménadsvis hur
andelen e-recept dkar runtom 1 landet.

2. Ekonomiska resultat

Affarstidningar redovisar resultat frin borsnoterade bolag. Presentationen av kvartalsresultat bor
goras levande och innehdlla kommentarer frén foretagets vd om bade den gingna och den
kommande perioden. Borsnoterade foretag maste kommunicera detta, men ocksa mindre foretag
och organisationer kan kommunicera ekonomiska resultat.

3. Nyanstdllningar eller ny styrelse

S4 gott som alla personfordandringar dr intressanta nyheter for media. Hit hor nyanstéllningar och
tillsattandet av en ny vd eller generalsekreterare. Hela processen fran nominering till val av
ordforande och styrelse dr ocksé medialt intressant. For lokalmedia &r ”den egna”
styrelsemedlemmen 1 en riksorganisation ofta av stort intresse.

Exempel: Infor lanseringen av Feministiskt initiativ spekulerade media mycket om vilka som skulle
ingé 1 ledningen.
4. Fler medlemmar/kunder

Okande medlemstal och fler kunder bér sittas in i ett ssmmanhang. Beskriver det en trend eller gir
det mot strommen?

Exempel: Ungdomens Nykterhetsforbund (UNF) 6kade sitt medlemsantal, i motsats till nedgangen
bland foreningsaktiva i 6vrigt. Med lokalt anpassade pressmeddelanden fick UNF mycket publicitet
pa de orter déar 6kningen skett.

5. Nya kunder
En ny kund kan vara medialt intressant, om affédren ar stor, dverraskande eller av allménintresse.

Exempel: Jas 39 Gripen far mycket publicitet varje gang forsédljning till andra lander diskuteras.

6. Samarbetsavtal
Samarbetsavtal dr en rak nyhet som kan snappas upp, sérskilt om samarbetet ar nyskapande.
Beskriv samarbetet utifrdn dess allménintresse.

Exempel: Genomslaget blev stort nir Vattenfall och Electrolux inledde ett samarbete kring “det
intelligenta hemmet”, med vitvaror som skulle kommunicera via elnétet.

7. Lyckade satsningar
Media dr intresserade av framgangar, 1 synnerhet inom ett udda eller ovintat omrade.

Exempel: Ishotellet i Jukkasjarvi, virldens forsta hotell helt i is, har fatt omfattande internationell
publicitet.

8. Utlandssatsningar
Oppnandet av ett kontor eller en produktlansering utomlands dr medialt intressant, sérskilt for



lokalpressen pa foretagets huvudort.

Exempel: Svenska medier rapporterar ofta om H&M:s eller Ikeas nya butiker och varuhus
utomlands.

9. Fordndrad inriktning
En fordndrad inriktning eller asikt kan ha stort nyhetsvérde.

Exempel: Nér folkpartiet kravde godkéant spraktest for svenskt medborgarskap var detta ovéntat och
avvikande. Publiciteten ledde till stora valframgéngar.

10. Nya verksamhetsomrdden
Nya satsningar som kompletterar den traditionella inriktningen kan vara medialt intressanta.

Exempel: Néar Apoteket och vardforetaget Capio lanserade ”Vérdotek™ pa apoteken i Goteborg gav
det uppmirksamhet i media.

11. Nya produkter
For att 4 publicitet kring rena produktnyheter utanfor fackpressen, bor ni fokusera pa
allménintresset och det nyskapande med produkten.

Exempel: Statoil lanserar E85 (85 procent etanol och 15 procent bensin) pd mackarna och redovisar
regelbundet den 6kade E85-f6rsdljningen som ett led i arbetet med att minska koldioxidutsldappen.

12. Insamlingsresultat
Goda eller 6kande insamlingsresultat kan redovisas efter en kampanj och pa arsbasis.

Exempel: De stora summor som samlades in efter tsunamin gav omfattande publicitet for bland
andra Roda Korset.

13. Kampanjer
Fackpressen ir intresserad av reklam- och pr-kampanjer, savil infor starten som nir utvarderingen
presenteras.

Exempel: Ett femtiotal inbjudna journalister deltog nir Ikea-katalogen lanserades en sommardag i
Kungstradgarden i1 Stockholm.

14. Framtidsplaner
Ambitiosa malsittningar dr medialt intressanta, speciellt om de uttrycks i konkreta siffror och
ataganden. Media minns l6ftena, s& lova bara det som kan hallas.

Exempel: 1999 sldngde Jonas Birgersson en tegelsten genom ett fonster for att symbolisera hur
Framfabs nya program skulle krossa jitten Microsofts monopol: ”Brikks breaking Windows”.

15. Uppkop och fusioner
Uppkdp och fusioner ar speciellt intressanta om de berdr storre foretag, om konkurrerande bud
forekommer och om planerna/besluten kantas av konflikter.

Exempel: Media rapporterade i1 veckor om turerna kring Telias samgéende med norska Telenor.
Den mediala hdjdpunkten blev néringsminister Bjorn Rosengrens uttalande om Norge som “den
sista Sovjetstaten”.
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