15 tips om forberedelser

Det giller att vara vil rustad infor kampen om en plats i mediebruset. Ett gediget forarbete ger er en
battre grund att sta pa.
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Strategiska forberedelser

1. Bestdm syftet

Det finns olika skl att skapa publicitet och ingen publicitet har ett egenvérde. Vill foretaget
intressera konsumenter for en produkt, bygga sitt varumaérke, paverka ett beslut eller attrahera
potentiella medarbetare? Vill organisationen 6ka sin medlemsrekrytering, underldtta en insamling,
langsiktigt bilda opinion eller kortsiktigt paverka ett beslut? Publicitetssyftet avgdr malgrupp och
budskap.

2. Ringa in malgruppen

Olika grupper av ménniskor skiljer sig kraftigt at nir det géller forkunskaper, asikter, viarderingar
och sprak. Nar ni har identifierat er malgrupp kan det vara bra att ta reda pa mer om den. Alltfor
ofta dr vi hemmablinda och tror att vi vet allt om var mélgrupp — eller att den vi talar till 4r ungefar
som vi sjilva.

3. Formulera budskap
Bestidm er for ett huvudbudskap som ska finnas som en rod trdd i all er kommunikation. Bryt ner
huvudbudskapet i ndgra fa konkreta delbudskap.

4. Vilj media

Beroende pa mélgruppens storlek och karaktér kan det vara viktigt att bestimma vilka medier som
ar den huvudsakliga kanalen for att nd ut med ert budskap. Folj dessa medier noga for att lara er
vilken sorts nyheter och vilket sprdk som passar bist.

5. Analysera tidigare publicitet
Utvérdera era kontakter med media och den publicitet som uppnatts. Skriv en rapport som besvarar
frdgor som: Hur har ni agerat for att nd ut med ert budskap? Vad har media publicerat och varfor?

6. Analysera era konkurrenter
Studera hur medialt framgingsrika konkurrenter har skapat publicitet. Det 14r er hur man nér ut i
media. Kopiera deras metoder, men gor det bittre.

7. Analysera er mediala potential

Analysera era mediala styrkor och méjligheter. Utnyttja exempelvis ett produktomréde eller en
sakfrdga som &r intressant for media, eller en medialt skicklig talesperson. Var ocksa klara 6ver era
svagheter och risker, exempelvis sma resurser, daligt renommé hos journalister eller malsattningar
som inte kommer att uppfyllas.

8. Sdtt upp publicitetsmdl

Sla fast konkreta, métbara méal for genomslaget i media och mit regelbundet. Malet bor inte bara
vara att skapa mer och béttre publicitet, utan att bli sa bra pa att komma ut i media att ni etablerar er
som part, det vill sdga de experter som media pa eget initiativ kontaktar.

Praktiska forberedelser

9. Uppriitta en konkret publicitetsplan
For att inte goda idéer ska falla 1 gldmska och for att intressanta nyheter verkligen ska formedlas till
media, bor ni uppritta en konkret och kronologiskt uppbyggd handlingsplan for publicitet. Utgé



fran den verksamhet som ni redan har planerat, ldgg till andra mgjligheter och sla fast vad som ska
goras, ndr det ska goras och av vem. Uppdatera regelbundet denna handlingsplan.

10. Utforma sdndlistor

Uppritta e-postsindlistor for era pressmeddelanden. Anlita gdrna en distributionstjdnst som Hugin,
NG News, Observer eller Pir som kan hjélpa till att uppritta specialanpassade sindlistor. Gor det
mojligt for journalister och andra att sjédlva sétta upp sig pa séndlistan via er webbplats. Lis mer

under 20 praktiska pressmeddelandetips.

11. Gor en lista over journalister

Gor sokningar 1 artikelarkiv och uppritta en lista Over journalister som skrivit om och &r
intresserade av ert verksamhetsomrade. Uppdatera listan varje gang nya artiklar skrivs. Det ar
framst dessa journalister ni bor formedla nyheter exklusivt till.

12. Ordna mediebevakning
Vilj den mediebevakning ni har behov av och klarar av att hantera. Lds mer under 10 tips om
mediebevakning”.

13. G6r mall for pressmeddelanden

Skapa en enhetlig layout for pressmeddelanden. Ett pressmeddelande ska vara hogst en sida och
skrivet s som journalister skriver, det vill sdga som en artikel inklusive rubrik, ingress, fakta och
kommenterande

citat. Utelamna forskonande adjektiv, reklamtext och utropstecken. Lds mer under 20 praktiska
pressmeddelandetips”.

14. Utse talesperson/er

Bestdm vem som ska vara talesperson och ddrmed citeras 1 pressmeddelanden, samt vem som
ansvarar for kontakterna med media. Troligen etablerar ni er enklare som part om ni begrénsar
antalet talespersoner. Det kan vara en fordel om det dr vd/ordférande/generalsekreterare eller
motsvarande. Allra viktigast dr dock att personen i fraga verkligen vill och prioriterar att ta kontakt
med journalister.

15. Utnyttjia webbplatsen
For att underlitta journalisternas arbete bor er webbplats innehélla ett ’pressrum” med:

+ Pressmeddelanden

« Publicerade debattartiklar

- Kontaktdata for talespersoner

+ Fotografier som media kan publicera

« Korta utdrag ur artiklar om er, gérna med lénk till hela artikeln.

Se till att webbplatsen hela tiden ar uppdaterad med de senaste pressmeddelandena och artiklarna.
Artikelutdragen bor vara lingst 4-6 rader, annars méste ni be om tillstdnd av journalisten.
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