S tips om att folja upp publicitet

Nir er fraga vil fatt genomslag i media ska ni inte luta er tillbaka och fira for tidigt. Nu géller det att
utnyttja laget och gd vidare med fler aktiviteter.

Den som inte d4r mycket van vid att medverka i media 6verskattar normalt genomslaget for en
enskild artikel eller ett enskilt inslag. Om ni vill fa ut ett nytt budskap innebér inte ens en
publicering pa DN Debatt eller fem minuter i Rapport att er fraga etablerat sig pa samhéllsdebattens
dagordning.
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1. Lansera er nyhet

Maénga nojer sig med att ha fatt en debattartikel publicerad eller ha fatt media att rapportera om en
nyhet. Men da borjar arbetet att fa fler redaktioner att f6lja upp med artiklar och inslag. Risken att
uppfattas som tjatig av de journalister man ringer runt till Gverskattas ofta.

2. Fa TT att folja upp

I takt med att de redaktionella resurserna skurits ned har Tidningarnas Telegrambyra, TT, fitt en allt
viktigare roll som “grindvakt”, den som vérderar och bestimmer om ett pressmeddelande eller en
debattartikel ska omndmnas. Om TT skriver 6kar chansen visentligt att andra hakar pa.

3. Kontakta media under natten

Om ni har en nyhet eller debattartikel i morgondagens tidning, kan ni omvandla denna till ett
pressmeddelande som formedlas till TT vid 23-tiden (da de dnda far tidningen). Ring och berétta
om nyheten och hinvisa till att ni omgaende sénder ett pressmeddelande. Detta 6kar sannolikheten
for att TT tar sig en titt pa artikeln och skriver en egen text som finns tillgénglig for 6vriga medier
nér de pabdrjar sitt arbete.

Vill ni ”sédlja in” nyheten till tv:s soffprogram, méste ni ta kontakt ndgon dag i forvig — mot 16fte att
de inte rapporterar forrén artikeln dr publicerad.

4. Foresld riksdagsledamot att agera

Innehéllet 1 en nyhet eller debattartikel dr kanske politiskt intressant och kan d4 omformuleras for
att passa en riksdagsledamot, som kan agera i riksdagen och/eller i media. Var inte rddda for att
skriva utkast at riksdagsledaméter. De dr ofta tacksamma for “’sekreterarhjdlp”.

5. Vind negativt till positivt
Anvind negativ publicitet och kritik som dorroppnare for ert budskap. Ménga véljer att huka sig
och vinta tills det gdr 6ver, men en offensiv strategi dr oftast mer framgéngsrik.

Exempel: Apoteket utnyttjade den intensiva uppméarksamheten kring EG-domen om
apoteksmonopolet till att berdtta om sitt arbete for 6kad tillgédnglighet och kortade véntetider.
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